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Kitle Yayim Yoéntemleri

Kitle yayim yontemleri, daha ¢ok sayida insana, yeni teknikleri, yeni fikirleri
ulastirmak ve bazi acil durumlar (Yasanan don olay lari, firtina, siddetli yagis
vs.) karsisinda onlari ge¢ kalmadan uyarmak igin kullanilir. Kitle yayim
yontemleri genel olarak “ tek y onll bilgi akisi” ve” medya araglarinin yogun
kullanimi “ile ifade edilir.

Avantajlar

- Yayim metotlari icerisinde en genis etkiye sahip olanlar
bunlardir.
Kisa sirede gok sayida katilimciyi bilgilendirme olanag

= ok blyiik uzakliklar da bile iletisim kurma olanag




Dezavantajlar

Fazla sayida ve farkl oOzeliklere sahip katilimcilarla galisiimasi
nedeniyle yayim mesajlari gogunlukla geneldir.

Agirlikl olarak tek yonli iletisim séz konusudur ve bu nedenle de giftgi
icin dnemli problemler giindeme gelmez ve ciftci kendisini hitap
edimemis hisseder.

letisim siirecinin taraflari icin kisisel kontak imkani yoktur.

Yayim konularini kasetler, radyo ve fimler yoluyla hedef kitlelere
ulastirmakla sinirlayan bir yayim politikasi ¢ok ylksek bir teknolojik
altyapi, yetenek, kontrol ve yonetim sistemine sahip olmayi gerektirir.

Dezavantajlari

Koy sartlarinda medya araglarinin temini ve kullanimi gok zordur,
yayimcly! bir noktada disaridan kisilere ve kuruluglara bagimli kilar.
Yayim calismalarinda sadece medya araglarinin kullanimi giftgilerin
aliskin omadiklari bir metottur. Ciftciler verilen mes ajlari tek baslarina
anlay amayac aklari  gibi, karsilarinda her an soru sorabilec ekleri
insanlar ararlar.

Tek yonll olarak medya araglarinin kullanimi durumunda g iftcilerin
problemlerin tespiti, ¢dzimi ve yayim konularinin belirlenmesine
higbir katkilar olamaz.

Kitle yayim metotlarinda kullanilan materyaller hazirlanis — sekline,
kullaruldi g yerlere ve etki farkliliklarina gore (g grup ta incelenebilir.
Bunlar;

» Basil yayinlar (Poster, Gazete, Broslr, Biilten, Liflet, Sirkiler Mektup)
> Goriintlili ve sesli yayinlar

» Internet (Sanal ortam) yayinlari




Genel Olarak Gorsel Aracglar 6

1- Daha iyi anlamay1 saglarlar

2- Hatinamaya yardimci olurar
3-ikna edicidirler

4-Insanlarn ilgisini gekerler

5- Zamandan kazanmayi saglarlar

Gorsel Araglarin Planlanmasi 6

1- Konu: Neyi gostermek istiyorsunuz?
2- Yaklasim: Konu ile nasililgileniyorsunuz?
3- Uygulama: Ne gostereceksiniz?

1. Basil Yayinlar

Kitle iletisim araglarindan olan basili yayinlar; bireysel ve grup yayim
metotlarini tamamlayan, destekleyen ve ciftgi kitlesinin okur yazarlk
oraninin artmasi ile tarimsal yayim sirecinde dnemini giderek artiran
kitle yayim metotlaridir.




Basili Yayinlarin Avantajlar

Ciftci, zamani kontrol imkanina sahiptir. Okuma isini istedigi zamanda

ve istedigi hizda yapabilir.

- Ciftgi mesaj igerigini tekrar gézden gegirme imkanina sahiptir.
Anlayamadi§i yerleri tekrar okuyabilir.

- Yayim uzmani, konuyu gerekiyorsa detayll ve resim, sekil gbi
yardimcilarla daha iyi igleyebilir.

- Devamli okuyuculari tarafindan atfedilen yiiksek bir prestije sahiptir

Ozellikle giivenilir kisi veya kuruluglarca hazirlandiginda, gliven

duygusu uyandirir ve dogrulugu bastan kabul edilir.

Diger yayim metotlarinin desteklenmesinde &nemli rolleri vardir

Basili Yayinlarin Dezavantajlari

Okuma yazma bilmeyen ciftciler yararlanamazlar.

Degisen sartlara ve teknolojilere bagl olarak sik sik gézden
gegirilerek tekrar basiimalari gerekir.

- Basill yayin i¢cinde yer alan bilgiler yerel ya da bdlgesel sartlara
uymadi§ takdirde yarar saglamayabilir.

ligillerin eline gegmedigi takdirde yarar saglamazlar.

Televizyon veya radyo yayinlari gbi daha egdlendirici, kitle yayim
metotlari ile kiyaslandiginda basili yayinlar genellikle istenilen
seviyede takip edimez.

Yayim uz mani_hazirlanan_basili yayini_codaltmadan énce as

cevd

verebilmelidir:

- Amag belirgin mi ?

- lIgerik amagla ilgili mi ?

- Hedefkille agikgabelirlenmis mi ?

- Okuyucu tercihleri belirlenmis mi ?

-k sayfa dikkat gekiyor mu ?

- Baslk basit, ilgi gekici ve bilgilendirici mi?

- Metin okuyucuigin uygun uzunlukta mi ?

Yayinin kagidi ve boyutiari okuyucuyauygun mu ?

- Yazi buyikliglu okuyucuyauygunmu ?

Yazinin zamanlamasi uygun mu ?

Konu okuyuculara yararlimi ?

Her konu 6nemiyle dogru orantda uzunlukta mi ?

Verilen bilgi konuya ézel mi ?

Kisilere hitap eden basit ve sohbet dili kullanimig mi ?
Sorularin cevabi EVET ise bu yayin ¢ogaltlabilir ve yaym sirecinde kullaniabilir.
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BASILI YAYINI OLUSTURAN OGELER
1. Bashk

2. Metin

3. Slogan

4. Gorintii Ogesi

5. Tasarim

BASILI YAYINI OLUSTURAN OGELER

1. Baslk:

Bir yayinda okuyucunun ik dikkatini geken yazili 6ge bashktir. Baglk
metnin 6zlnl ve yayinin mesajini ¢ok iyi yansitmalidir. Metnin anlamini
tamamlamasi gereken basligin gorevleri:

> Garpicih@r saglamak,

> Hedefi dogru gostermek

> Metni okutturmak igin ilgi cekmek olmaldir.

Baslik Cesitleri:

Dolaysiz Bagliklar Haber niteligi tasir. Bilgiyi dolaysiz verir, ¢arpici degildir. (Trakir )
Dolayl Bagliklar Kaniksanmig, alisiims seylerle ilglenmeyen insanlarin var
oldugunu diisiinerek, daha ilgi gekici bagliklar kullanilabilir. (iste giftcinin bagpehlivani..)
Birlesik Bagliklar Dolayli ve dolaysiz basliklar birlikte kullanildiginda ilgi ¢ekebilir.
(Iste ciftginin bagpehlivani, traktér)

Haber Basliklar Sanki bir gazete haberiymis gibi sunulan bagliklar, her zaman ilgi
ceker. (Traktoriin glict)

“Nasil”li Baghiklar “NasiI’ll basliklar, merak uyandinr, okuyucunun sorunlariyla ilgili
ise, ¢6zum getiriyorsa ilgi gekicidir. (Bu isleri nasil yapacak?..)

Soru Basliklar Soruyla yapilan bagsliklar da merak uyandiricidrr, ilgi gekicidir.
Kisiyi cevabini bulmak icin metni timiyle okumaya yoneltic (Traktér ne kadar is
yapabilir?)

Emir Basliklar insanlar kendisine emredilenin tersini yapmak isterler, bu
nedenle bu tir bagliklar biraz rahatsiz edicidir. (Bu traktorli satin alin)




Basarill Bashgin Ozelikleri:

Kaliplasmis degil, 6zgin olmalidir.

ligi uyandirici, dikkat gekici olmalidir.

Soézcuklerin anlami gligli olmali ve ispatlanabilmelidir.
Kolay anlagiimalidir. Ciftginin anlayacadi dil kullaniimalidir
Konunun genel degil en 6nemli 6zeligini vermelidir.
Okura bir yarar vaat etmelidir.

Metin ve resim gibi 6gelerle uyusmaldir.

Olumsuz baghk kullaniimamalidir.

Kolay okunan bir yazi karakteri segilmelidir.

2. Metin

Metin, bashk ve gorlintli 6gelerinin bir agiklamasidir. Esas gorevi ilgi
cekiciligi saglamak, bu konudaki tim bilgileri inanilir ve anlasilir bir dile
anlatmak, sonugta hedef kitleyi harekete gegirmektir. Ayni zamanda
eylemi strekli kilmaktir.

Metin Cesitleri:

Sebep gosteren metin  Uriiniin veya eylemin yarattigi olanak lar ve kolay liklar
belirtilirken bunlarin sebepleri de gosterilir.

Mizahi metinBazen basit bir dyki, mesaji unutulmaz kilabilir.

Anlatici metin Konunun biitlin  6zellikleri anlatilir. Ciftcinin bilgilendirimesi
saglanir, fakat sikicidir.
Tanikli metin Yayimi yapilan Urini veya eylemi denemis kisilerin olumlu

goruslerinden yararlanilarak yazilir. Inandiriciligr fazladir.

Konusmali metin iki veya daha fazla kisinin, yayin konusu hakkindak i diis tince leri,
konugmalaridir. Akicidir kolaylikla takip edilebilir.

Oykiilii metin insanlarin ilgisini geken, onlarin sorunlarini igeren dykiilerden
olugturulur. flgi gekici olabilir.




Etkili ve Bagarili Bir Metin Ozellikleri:

llginglik: Farkli olan seyler her zaman insanlarin ilgisini geker.

Basitlik: Hitap edilecek kisilerin anlayacag dilden yazmak, kisa sézcik ve kisa
paragraf kullanmak basitligi sadlar. 5 N ve 1K kurali, yani "ne, nerede, ne zaman,
nigin, nasil ve kim?" sorulari aranmalidir.

inandincilik: Metin, inandirici, gergede uygun olmalidir.

Olumluluk: Segilen sézcikler pozitif etkide olmalidir.

Asin satici olmamak: Onemli gérillen birkag ézelikten séz edimeli, gereksiz
ayrintiya girimemelidir.

Akici ve ilgi gekici dil kullanmak: Ginlik konusma diline uygun olarak, sanki
biriyle sohbet ediyormus gibi olmalidir.

Harekete gecirmek: insanlarin kararsizigina "simdi yapin", "hemen deneyin" gibi
sOzciklerle olumlu yénde etki yapmak gerekir.

3. Slogan

Bir konu veya eylem, tasidigi ayiria oOzelikleriyle, benzer olanlardan ayrilir.
Amblem, logo, slogan gibi kendine 6zgu semboller sayesinde belleklere yer
ederler.

Sloganlar, eylemin carpici bir cimlesinden veya basarili bir baslktan
hareketle Uretilirler. Uriin veya ey lemin en énemli ve yararl 6z elligini yansitip,
uzun sire belleklerde kalmasini saglarlar.

Basarili Sloganin ozellikleri

Urtiniin veya eylemin farkliigini vurgulamalidir.
Yaptid isi anlatmaldir.

Kolay hatirlanabilmelidir.

Akici bir dile yazilmalidir.

Kazandiracagl yarar ve 6dil belirtiimelidir.
Merak uyandirmalidir.

Kisa ve 6zgin olmaldir.

Sik sik degistirimemelidir.




4. Gériintii Ogesi

Goruntu  6gesi, ciftcide istek uyandirir, ilgisini, dikkatini c¢eker, metni
okumasini sadlar. Duislincelere etki edilecek, gergekler gosterilecekse
goriintli 6gesi olarak gergek fotograf veya resim kullaniimalidir. Duygulara
seslenilec ekse, istek uyandirac aksa, soyut g¢alismalar, sekiller kullanilabilir.
Ozelikle kapak, g¢ekici, 6zendirici omali, okuyucu kapag gériince, icine
bakmak icin acele etmelidir.

Basarili Bir Gériintii Ogesinin Ozellikleri ﬁ

Dikkat gekici olmali.

Konuyu etkili ve kolayca anlatabilmeli.

Hedef kitlede istek uyandirmali.

Baslik, metin ve slogani okutabilmek icin merak uyandirmali.

Yayinin diger 6geleri ile uyumlu olmalr.

ligiyi dagitici ayrintilardan arinmis olmali.

Konunun Uslubuna uygun olmali.

Istedigimizi anlatmaya yaramayan goriintiilere yer verimemelidir.

Her bir gorsel objede tek bir kavram sunulmalidir.

Karmasik gorsel objeler basitlestiriimeli

Asina olunmayan nesnelerin blyikligini géstermek igin bir digek kullaniimalidir.
Metinlerde ve resimlerde zemin rengine zit bir renk kullaniimalidir.

Birden ¢ok gorsel objede tutarll zemin rengi kullaniimalidir.

Bir gorsel objedeki renk miktari sinirlanmalidir.

Yatay cizgiler durgunluk hissi verir. Dikey cizgiler glic gosterir, yukar bakma hissi
verir. Kdsegen cizgiler kuvvetli bicimde hareket ve dinamizm hissi verir.

5. Tasarim

Tasarim; bir basili yayinn ana ogeleri olan basligin, metnin, goriintl égesinin,
sloganin ne sekilde yerlestirileceginin belirlenmesidir. Yaynin basm sonrasi
gorlinecek bigiminin bir taslagi olan bu belirleme; grafikere, metin yazanna,
basim teknisyenlerine bilgi verir ve yol gosterir.




lyi Bir Tasarimin Ozellikleri

Tasarimi olusturan 6geler 6lgl, bigim, renk ve araliklariyla dengeli bir uyum
icinde olmaldir.

Bir tasarim dis hatlariyla meydana getiren sekil, sikici degil, ilgi gekici
olmalidir. Etkili bir siluet gereklidir.

Olabildigince basit olmalidir. Ozellkle kiigiik alanlarda yapilanlar sade
omalidir. Gereksiz slsleme ve eklerden kaginiimalidir. Her &ge, mesajin
aktarilmasina hizmet etmelidir.

Bos alanlar, tasanm igin gerekli ve kagnilmazdir. Bosluklar yayin ogelerinin
algilanmasini kolaylastirir, cekiciligi saglar. Okuyucunun dikkatini yonlendirir.
Beyaz alan, 6nemli herhangi bir 6genin, 6rnedin metnin, belirtimesine,
Oneminin artmasina izin verir. Fakat asir beyaz alanlarin liks ifade ettigi de
unutulmamalidir.

-—

Goriintli 6geleri, hitap edilen kisilerin ilgi alanlarina gére segilmelidir.
Tasarimda olabildigince gorsel 6ge kullaniimalidir.

Yayina Urni kullanan, eylemi gergeklestiren insan 6gesinin girmesi ilgiyi
arttirir.

Yiizler, yayindan baska yerlere, disariya bakiyor oimamalidir.

Yayindaki yazilarin uyumlu olmasi, ayni yazi ailesinden olmasi yararlidir.
Gorme olayinin genelde soldan saga ve yukaridan asagiya dogru oldugunu
dislnerek, tasarimin orta-Ust kismina ve tepesine agirlik verimelidir.
Yayinda bir egemen (Dominant) 6genin olmasi gerekir. Egemen &genin dikkat
merkezi olusturmasi, ikincil olanlarin ona badlanmasi etkiyi arttirir. Blyik
ogeler dikkat gekicidir.

Goruntu 6gesinin bulundugu alanin, yayin alaninin yarisindan biytk
olmasinda yarar vardir. Daha etkili olabilir.

Tarimsal Yayimda Kullanilan Bazi Basili Yayinlar

1. Gazeteler

Gazetelerde verilen mesajlar genel mesajlardir. Gazeteyi okuyanlar almak
istedikleri mes ajlar alirlar. Yayim teskilatinin duyurm ak istedigi etkinlikler ve
etkinlik sonuglar gazetelerde haber olarak yayinlanabilr. Yine yayim
teskilatinin, yayimini yaptigi bir yenilik veya o&nlenmesini disindUgu
problemle ilgii gazetelerde makaleler yayinlanabilir.




2. Haber Billtenleri

Haber biltenleri genellikle yayim uzmanlari tarafindan yoéresel ve hedef
kitleye 6zel hazirlanir. Resim orani normal gazetelere gére daha fazladir.
Ebatlar genel gazetelere gore daha kiglktir ve kisa makaleler tercih edilir.
Haber biiteninin hedef kitlesi daha segici ve dardir. Ornegin bir ildeki s ebze
yetistiricileri, bir ildeki hayv an yetistir icileri vs. Yayim uzmanlari sureli olarak
hazirlayacaklari haber biiltenlerini abone sistemi ile dagitabilirler.

3. SirkUler Mektuplar

Belirli bir gruba yazi ile bilgi yaym ada kullanilan 6nemli bir haberlesme araci
sirkiler mektuplardir. Konusma diliyle kaleme alinan bu mektuplar kisisel
mektuplar kadar etkili olmayabilir. Yayim elemanlari yeni bir Gretim metodu,
yiksek verimli bir tohumluk ya da yeni bir Uretim faaliyeti konusunda
bolgelerindeki ciftgilere bilgi vermek istediklerinde sirkliler mektup lar dan
yararlanabilirler.

4. Lifletler Brogurler

Brosdrler, ciftgi ve ailelerinin belirli bir konudaki ihtiyaglarini kargilamak igin
hazirlanan, birkag sayfalik kitapgik seklinde yayinlardir. Okuryazar ciftgileri
tarimin  degisik konularinda aydinlatmak, onlara faydal bilgi vermek
amaciyla hazirlanir. Brogir konulari; gibreleme, budama, asi yapma, sit
sagdimi, sulama, ilaglama gibi pratik uygulamalar olabilir.
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Liflet hazirlarken;

- Hedef kitle dikkate alinmali, okuyucular yazilanlardan hoslanmali, teknik
terimlere fazlaca girimemeli.

- Resimler anlatilan mesajin yanlis anlagiimasini onler, mesaji daha g¢ekici
yapar ve okunulurlulugunu artirir.

- Mesaj belli bir mantik sirasi ile verimeli.

Gergek resimlerin yaninda gizimlerde kullanilabilir.

Kapak renkli, gekici ve o6zendirici oimalidir. Okuyucu kapagl gorilince

icerigi okumak igin acele etmelidir.

- Objeler mimkinse orijinal renklerinde resmedimeli

5.Posterler- Afigler

Poster, Uzerinde sekiller ve birkag basit climle veya sozcik olan kagit veya
karton levhalardir. Posterler, kisilerin dikkatini cekerek, onlari faaliyete
gecirmek, bir konu hakkinda onlari etkilemek, bir fikrin desteklenmesi veya
lizerinde daha fazla bilgi sadlanmasini tesvik etmek, bir olayl yada
dislinceyi vurgulamak amaciyla kullanilir.

Bir poster hazirlanirken:

Hedef kitle gok iyi belirlenmeli ve analiz edilmeli,

- Posterler, genellikle yanindan gelip gegenlerden, tek bir bakis da
verdigimiz mesaj basit ve anlagilir oimal,

- Mesaj kisa ve carpici bir slogan seklinde dizenlenmeli, en énemli fikir

resim halinde sunulmali,

Acik segik harfler kullaniimali. Renklerin farkliigindan yararlaniimaldir.

Renk farkliginin gok fazla oimasi da dikkati dagitabilir.

- Dikkati gekmek igin kontrast olusturan renklerden yararlaniimalidir.
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2. GORUNTULU VE SESLI YAYINLAR

Kitle yayim metotlari olarak kullanilan, sesli ve gorintili materyaller;
Televizy on yayinlari, radyo yayinlari ve internet lizerinden yapilan yayinlarla
hedef kitleye ulastirilir. Bunun yaninda sesli ve gorintiili matery aller, video,
sunu cihazi, tepegdz gibi araglar kullaniimak sureti ile grup yayim
metotlarinin iyi bir tamamlayicisi olarak kullanilabilir. Bu materyaller diizenli
bir sekilde secildigi ve kullanildigi taktirde yayim sirecine olumlu katkilar
saglarlar.

1.Radyo Yayinlari

Bilgiyi konusmak suretiyle ileten, sadece duyu organina hitap eden
sistemlerdir. Radyo, birgok Ulkede kitlelere ulasmada en hizli ve en yaygin
haberlesme aracidir. Toplumun veya grubun deneyimlerini, digerleri ile
paylasim imkani saglar.

Yayim siirecinde, kitle yayim metodu olarak raayo yayiriari tercin
edilecekse, yayinin etkinliginin artirilmasi igin bazi kriterlere dikkat etmek
gerekir;

+ Yayinin igerigi mimkiin oldugunca konuya ve bdlgeye &ézel omali, hedef
kitlenin problemleri ile ilgili konular segimelidir.

Son aktivitelere, hedef kitle e gilimlerine, tarimsal kalkinma ve gelisim gibi
konulara agirlik verilmelidir.

liging fikirler, miizikler, anonslar veya baska metotlar kullanilarak
dinleyicinin  dikkati gekilmelidir.

Yayinlarin kolay takip edilr ve anlasilir olmasi igin akici bir Gslup
kullaniimahdir.

Konularin normal sohbet havasinda okunmasinda, ses tonu gok 6nemlidir,
sesin tabi omasi anlagilirhg artirir.

Sunug monoton olmamali, seste tonlama olmalidir.

Onemli hususlar tekrarlanmali, érnegin toplanti yeri, saati, konusu gibi.

-
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2. Televizyon Yayinlari

Televizyon vyayinlari vasitasi ile ayni anda, genis bir ciftci kitlesine,
uzmanlarin hazirladi§i mesajlar, birey basina ucuz bir maliyetle
ulastirilabilmektedir.

Televizyon ile yurt capinda yaygin ciftci egitimi projeleri uygulanabilir
(YAYCEP). Ayrica yayim uzmanlari, metot ve sonug¢ demonstrasyonlarini
ayrintili bicimde irdeleyebilirler; ev ekonomistleri saglk, giyim ve diger
konularda programlar hazirlayabilirler.

2. Televizyon Yayinlari

Televizyon vyayinlari vasitasi ile ayni anda, genis bir ciftci kitlesine,
uzmanlarin hazirladi§i mesajlar, birey basina ucuz bir maliyetle
ulastirilabilmektedir.

Televizyon ile yurt capinda yaygin ciftci egitimi projeleri uygulanabilir
(Gegmiste uygulanmis YAYCEP Projesi, GAP TV). Aynca yayim uzmanlari,
metot ve sonu¢ demonstrasyonlarini ayrintili bicimde irdeleyebilirler; ev
ekonomistleri saglik, giyim ve diger konularda programlar hazirlayabilirler.

3. INTERNET YAYINLARI

Bireysel yayim metotlarinda internet gor ismeleri, iki kisi (yayim uzmani ve
ciftgi) arasinda gergek lestirilen bilgi paylasimidir; kaynak yayimci hedef ise
ciftcidir.

Kitle yayiminda kullanilan internette ise; karsimizda aninda bilgi
alabileceginiz bir yayimci yoktur. Burada kaynak internet siteleri, alici ise
ciftcidir. Ciftci teknik donanimi ve bilgi dizeyine gére ihtiyaci olan bilgilere
ilgili internet sitelerinden  ulagabilir.




-—

Arastirmacilar, yayim uzmanlari ve giftgiler uluslararasi orgitlerin veri
tabanlarindan da istifade edebilirler. Bu veri tabanlarindan en onemlileri
AGRIS ve CARIS dir.

FAO, tarimsal kalkinmay! saglayacak ekonomik ve sosyal politik alar
Uretirken, gida ve tarimdaki acil durum larin ele alinmasinda da en buyuk roll
Ustlenmektedir.

FAO tarafindan koordine edilen AGRIS Ulus larar asi Tarim Bilimleri ve
Teknol gjis i Bilgi Sistemi (Internatio nal Inform ation System for the A gricultural
Sciences & Technology), tim tarim ve ormancilik konularini kapsayan,
diinya capinda bir bilgi sistemidir.

CARIS Devam Eden Tarimsal Arastirmalarin yayinlandigi bir Bilgi
Sistemidir (Current Agricultural Research Information System).
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