Ekonomik Analiz

;| EKONOMIK ANALIZ

= Pazar EtGdi
= Uretim Kapasitesinin Belirlenmesi
= Kurulus Yeri Secimi

:-| Pazar Etudu

= Pazar etiidii projeile Gretilmesi
distindlen mal ve hizmetlere ait
bilgilerin toplanmasi, ¢éziimlenmesi ve
yorumlanmasidir.

= - Mal ve hizmetlerin tanitimasi
= - Pazar ve taleple ilgili bilgi toplanmasi
= - Bilgilerin analizi

;| Mal ve Hizmetler

= Adl
= Nitelikleri
= Ekonomik ozellikleri
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Ekonomik Analiz

;| Pazar ve Taleple Ilgili Bilgiler

= Son bes yillk Gretim, tliketim, disalim-
satim miktarlari

= Mall Ureten kuruluglar ve kapasiteleri
(yurtici ve dis)

= Uretim maliyetleri, toptan ve parakende
fiyatlar

vb...

:-| Talep Tahmini

= Talep ve talebi etkileyen faktorler
= Talep tahmininin amaci ve esaslari
= Talebin gelir ve fiyat esneklikleri
= Talep tahmin yontemleri

= Korelasyon katsayisi

= Dogrusal regresyon analizi

= Trend (egilim) analizi

| Talep Tahmininin Amaci ve Esaslari

Pazar EtlidU: Proje ile tretilmesi dusiinilen
mal ve hizmetlere ait bilgilerin toplanmasi,
¢oziimlenmesi ve yorumlanmasidir.

KNS KERZRRINMA

“ne Uretirsen onu sat”

GAGDAS PAZARLAMA)

“ne satabileceksen onu tret”
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Ekonomik Analiz

Talep Tahmininin Amaci ve Esaslari

= TALEP: Belli bir donemde ve belirli bir pazarda
tuketicilerin degisik fiyat diizeylerinde satin almaya
istekli olduklar ve satin alabilecekleri mal miktandr.
TALEBI ETKILEYEN FAKTORLER
= Malin Fiyat
= Tlketicilerin Gelirleri ve Gelir Dagilimi
ikame ve Tamamlayicl Mallarin Fiyatiari
Tuketicilerin Zevk ve Tercihleri
Fiyatlarla ve Gelirlerle Ilgili Bekleyisler

:-| Talep Tahmininin Amaci ve Esaslari

= TUKETICI ANALIZ]
» Tiiketici ihtiyaglar
Miisteri nigin driinimlizii satin alacaktr?
Uriiniimiiz tiiketicinin hangi ihtiyacini karsilayacaktir?
= Pazar Bolimlendirilmesi
Demografik, Sosyo-ekonomik ve Codrafik Faktorler.
= Satin Alma Siireci
Satin alma kararini, Kim?, Nasil?, Nerede? Ne zaman?
veriyor (Rekabet !!!11).

;| Uriin Yasam Egrisi

BN

Satis Miktari

iris] Buylme | Olgunluk Disiis Donemleri

Zaman
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Ekonomik Analiz

IHTIYAGLARIN HIYERARJISI

]

Tiketim ve Uretim

= Talep tahmininde asil amag, proje yoluyla isletmenin
pazarda sahip olabilecedi satis hacminin saptanmasidir.
Talep tahmini, proje etddinin yapildidi yildan 6nceki
yilin verilering, eder bu veriler yetersiz ise, daha dnceki
yillara ait verilere dayanir. Uygulamada tiketimle ilgili
verileri elde etmek ¢ogu zaman gii¢ oldugundan,
Uretimden hareketle tuketim tahmin edilir.

i

Talebin Fiyat Esnekligi

[

= Talebin fiyat dedisimlerine karsi duyarliigi fiyat esnekligi
(elastikiyeti) ile olgldr.
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Ekonomik Analiz

;| Fiyat Esnekligi Cesitleri

E:=0 Fiyat degistiginde talep Tam az esnek
miktari degismemektedir.
0<Ei<1 Fiyat dedistiginde talep Az Esnek

miktari daha az degisir.
Ei=1 Dedisim ayni oranlarda olur. | Birim Esnek

a&e<Ei<0 Fiyat dedistiginde talep Esnek
miktari daha fazla degisir.
Ei= 2 Cok kiiglik bir fiyat degisimi | Tam esnek
talep miktarinda gok biyik
bir degismeye neden olur.

;| Talebin Gelir Esnekligi

= Gelirdeki degisiklige tepki olarak talepte ortaya gikan
miktar degisikligine talebin gelir esnekligi ya da gelir
tiketim esnekligi denir.

;| Korelasyon katsayisi

= Korelasyon katsayisi ile iki dedisken arasindaki iliskinin
derecesi, yonl ve jstatistiksel agidan énemli olup
olmadigi saptanabilir. Bu katsayi +1ile -1 arasinda
dederler alir. Bulunan katsayi Oise iki dedisken arasinda
higbir iligkinin bulunmadigi anlasilir, katsayl +1 yada -1
e yakinsa, sz konusu iliski kuvvetli demektir.

giskenlerden birinin dederi_artarken, digerinin degeri

azaliyorsa aradaki iliski négatif yondedir, aksine
dediskenler ayni yonde artiyor ya da azaliyorsa iligki
pozitiftir.
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Ekonomik Analiz

;| Basit Dogrusal Regresyon

= Korelasyon katsayisi ile x (bagimsiz)
degiskenindeki degisikligin y (bagimii)
degiskenininasil etkileyecegi
belirlenemez. Regresyon analizi ile x
degiskeninin alacagi degere bagh olarak
y degiskenitahmin edilebilir.

Y=a + bx

:-| Regresyon

Y=a+bx, icin
2y=na+b2x
>Xy=a2X+b3x2

!L Talep Tahmini Yontemleri

Proje hazirlama igin pratik degeri olan talep
tahmini yontemleri iki grupta toplanabilir:
1- Zaman Serileri (trend analizi)
2- Talebin Gelir ve Fiyat Esneklikleri
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Ekonomik Analiz

;| Zaman Serisi Analizleri (trend)

= Zaman serisi, esit zaman araliklari ile
elde edilen gézlemler setine verilen
isimdir. Diger bir anlatimla olus
zamanlarina gére siralanan istatistiki
verilere zaman serileri denir.

= Zaman serileri bagimsiz degisken olarak
zamanin kabul edildigi basit regresyon
analizinden baska bir sey degildir.

;| Trend Hesaplama Yontemleri

= Yari Ortalamalar Yontemi
= Hareketli Ortalamalar Yontemi

= Basit Tek Degiskenli Dogrusal regresyon
(en kiiglik kareler yontemi)

= Coklu Dogrusal Regresyon

= Dogrusal olmayan basit ve goklu
regresyon

Talep Tahmininde Dikkate

;| Alinacak Faktorler

= Talep tahmini hatalari

= Belirsiz faktorler ve duyarlilik analizi
= Pazar ve pazarlama arastirmasi

= Digsatimlar

= Pazar payive pazara girig

= Bilgi kaynaklari

G.Armagan



Ekonomik Analiz

Pazarlama Arastirmasi

;| Asamalari

= Problemin tanimlanmasi

= Arastirmanin planlanmasi
= Verilerin toplanmasi

= Verilerin analizi ve yorumu
= Rapor hazirlanmasi

:-| Kapasite Kavrami

Bir isletmenin belirli bir siireicerisinde
Uretim faktorlerini rasyonel kullanarak
yapabilecegi tiretim miktarina, o
isletmenin “kapasitesi” denilir.

“Kapasite Olciisii” tiretilen Griiniin
niteligine bagl olarak degismektedir. kg,
ton, It, daa, ig sayisi, yatak sayisi vb.

TL, $, € bile olabilir (finans kurumlariigin)

;| Kapasite Kavrami
eorik Kapasite: Bir igletmenin teorik

projelerinde gosterilen kapasitedir ve higbir
duraklama ve ariza olmadan yapilabilecek
Uretim miktaridir.

Ornek: Tiim giin calisabilen bir un fabrikasinin bes
dedirmeninin her birinde saatte 1000 kg un

Uretimi yapilabiliyorsa, bu un fabrikasinin teorik
kapasitesi;

5 adet x 1000 kg x 24 saat x 30 glin =3600 ton/ay
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Ekonomik Analiz

;| Kapasite Kavrami

Pratik Kapasite: Teorik kapasitenin
uygulamada pek anlami yoktur. Bu
nedenle, teorik kapasitede belirtilen Gretim
miktarinin gergeklestiriimesi olanaksizdir.
Teorik kapasitenin altinda Gretimin
yapilmasi isletmenin gercgek kapasitesini bir
baska deyigle “pratik kapasitesini” ifade
etmektedir.

:-| Kapasite Kavrami

Fiili Kapasite: Isletmenin belirli bir siire
icerisinde gevresel etkilere bagh olarak
gergeklesen iretim miktaridir. Fiili kapasite
piyasa kosullarinin etkisi altindadir.

Pratik kapasitenin kullanilan kismi “fiili

kapasite”, kullaniimayan kismi ise “Aylak
Kapasite” olarak ifade edilir.

;| Kapasite Kavrami

Kapasite Kullanim Orani

Fiili Kapasite
x 100

Pratik Kapasite
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Ekonomik Analiz

;| Kapasite Kavrami
orlanmis Kapasite: Kapasite kullanim

oraninin %100'lere gikmasi, isletmenin
yogun bir {iretim faaliyetinde bulundugunu
ortaya koyar. Pratik kapasite ile kuramsal
kapasite arasindakifarkin azaltilmasi ve
zorlamalara gidilerek iretim gliclinlin
pratik kapasitenin lizerine ¢ikarilmasina
“zorlanmig kapasite” denir.

;| Kapasite Kavrami
lanlanmis Kapasite: Isletmelerin gelecek

dénemde, hangi maldan ne kadar
Uretecedinin énceden belirlenmesi, Gretim
kapasitesini, ilgili mallarin Gretimine tahsis
etmeyi zorunlu kimaktadir. Uretilecek
mallarin énceden ne miktarda
Uretileceginin planlanmasi “planlanmis
kapasite” kavraminiortaya ¢ikarmaktadir.

EI Kapasite Kavrami

1
1

60000 J TEORIK |

. i
(MAKSIMUM) | . : AYLAK (BCS) :
0000+ KApASITE | PRATIC I KAPASITE 1
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40000 4 - .
: KAPASITE FiiLi
30000 1 1 KAPASITE
1
1
20000 |
1
1
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Ekonomik Analiz

;| Kapasite Kavrami
ptimal Kapasite: Birim basina sabit ve

degisken maliyetler toplaminin minumum
oldugu kapasiteye “optimal kapasite”
denir.

Kapasitenin belirlenmesinde

:_| etkili olan faktorler:

- Talep hacmi

- Teknik olanaklar

- Finansman olanaklari
- Hammadde kaynaklari
- Isgiicii

- Maliyetler

- Kurulusyeri

;| Optimal Uretim Kapasitesi

Isletmenin kapasitesi ile {iretim maliyetleri
arasinda ¢ok siki bir iliski vardir. Genel
olarak maliyetler belirli bir noktaya
kadar diismekte iken, belirli bir
noktadan sonra tekrar artmaktadir.
Kapasite artisi ile maliyetlerin diismesi
“dlcek ekonomileri”; maliyetlerin artmasi
ise “negatif dlgek ekonomileri” olarak
adlandirilir.
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Ekonomik Analiz

Ortalama Maliyet

;| Kapasite-Masraf Iliskisi

isletme kapasitesinin biyimesd ile

ortaya gikan is bolimi,
uzmanlasma, stok usttinliga,
satis ve pazarlama, ydnetim
Ustlinliigu, buyiik miktarda girdi
temini 6lgek ekonomileri
saglarken, isletme 6lgeginin
biiylimesi ile ortaya gkabilecek
yonetim etkinliginin kaybomasi,

Uretim Miktan

asirl uzmanlksma vb faktdrer
maliyetleri tekrar
yiikseltebilecektir.

:-| Olcek Ekonomileri

Icsel (Gergek) Ekonomiler

Digsal (ihtiyari) Ekonomiler

a. Uretim

i.Is bélimi ve uzmanlasma
ii. Teknolojik ~ avantajlar

iii. Stok avantajlari

b. Pazarlama

c. Yonetim

d. Tasima ve depolama

a.Satin alinan ham madde
fiyatlar

b.Daha dustiik faizli krediler
c.Daha ucuza reklam
d.Daha ucuza tasima

Basabas ve Kapatma Noktalari
i— Satis Gelideri

Toplam Magaflar

=
i
ii__! Bblges &
8 Bolgesi
Basab |

z Masraflar
> N
= Sabit
= Masraflar

Kapatma

Noktasi

Uretim Miktar
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Ekonomik Analiz

Kurulus yerinin segimi

“Bir isletme igin yer secimi es segmeye benzer.
Ileride onu degistirmek olasi goriilebilir, ancak bu
dedisiklik hem pahali hem de hos olmayabilir.”

H.C.Stuckeman

Hammadde Isgiici

Kurulus Yeri Ucgeni

Pazar

Kurulus yerinin secimi

= Ekonomik Faktdrler
= Pazar bolgeleri
= Hammadde kaynaklari
= Ulagim olanaklan
= Isglicli kaynaklan

= Dogal Faktorler
« Iklim
« Cografik yapi
« Dogdal kaynaklar

= Politik Faktorler
= Toplumsal kosullar
= Haberlesme kosullar
= Alt yapi olanaklari

Kurulug yerinin segimi

Kurulus yerinin beliflenmesinde tek bir kriter ile karsilagilir ise ¢ozim
kolaydrr. Omegin pazara uzaklk yonilyle bir tercih yaplacak olsa,
pazara en yakin yer segilir. Ancak bu kriterlerin artmasi durumunda
yaplacak secim giiglesebilir. Islemenin kurulmasi igin (¢ alternatif yer
ve birkag kriter oldugunu varsayalm. Bu durumda bazi yontemlerden
yararlanmak gerekebilir.

Bolgeler | Pazara |H.Madde|H.Madde| Isgiicii | Suve | Diger
Uzaklk | Uzaklk | Uretimi | Olanagi | Enerji | Faktorler

A 160 190 6000 Gok iyi | Normal | Normal
B 210 70 7000 Normal | lyi Normal
C [310 110 8000 lyi Kéti Tyi
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Ekonomik Analiz

Kurulus yerinin segimi

Puanlama teknigi;
Bu teknige gore her bir kriter iyiden kétlye veya kétiiden iyiye
dogru puanlanir .

Bolge | Pazara | H.Madee | H.Madee Isgiici |[Suve| Diger | Toplam

Uzaklk | Uzaklk | Uretimi | Olanadi | Enerji | Faktorler

@

1 3 3 1 2 2 12
2 1 2 3 1 2 11
3 2 1 2 3 1 12

Ornekte oldugu gibi iyiden kétilye dogru puanlamalarda en az
puan alan alternatif segilmelidir. Bu &rnekte B bdlgesi segilmistir.

Kurulus yerinin segimi

Agirlikli puanlama teknigi;

Puanlama teknigine gore daha gergekgi sonuglar vermektedir. Bu
teknikte ele alinan kriterlerin  6nem derecelerine gore sayisal olarak
agrlk vererek puanlama yapilir. Ayni 6rnekte; kriterlere sirasiyla
%40, %10, %20, %10, %10, %10 agrlk degerlerini verelim.

Bolge | Pazara |H.Madde | H.Madce | Isgiicii |Suve| Diger | Toplam

Uzaklk | Uzaklk | Uretimi | Olanag: | Enerji | Faktorler

A |40 30 60 10 20 20 180
B |9 10 40 30 10 20 190
C |120 20 20 20 20 10 220

Gorlildugu  gibi adrrlkli  puanlama yapidiginda A bolgesinin - segilmesi
daha uygundur.
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