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1. Pazar ve Pazarlamanin Tanimi

Ekonomistler pazari, ézel bir drindn, konutun ya d.
hizmetin degisimi i¢in alici ve saticilarin bir araya
geldikleri ortam olarak tanimlamaktadirlar.

Kotler'e gore pazarlama, “insan ihtiyaglarinin
tanimlanmasi ve karl bir sekilde karsilanmasidir”.

Amerikan Dernegine gore pazarlama, "Tuketiciler,
migteriler, partnerler ve tim toplum igin deger tasiyan
mal ve hizmetlerin yaratilmasini, iletigimini, teslimini ve
degisimini saglayan faaliyet, kurumlar seti ve
sireclerdir”.




Glnes'e gore pazarlama, “Mallarin ve hizmetleri
Ureticiden tiketiciye ulasimi asamasinda arz, talep, fiyat
ve masraf faktorlerinin, ¢esitli zaman, yer ve sekildeki
durumlarini inceleyen bilimdir”.

Pazarlamanin temel amaci, misterinin tatmini ve uzun
dénemde tiiketicinin Urine olan gliveninin saglanmasidir.
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3. Tarimsal Pazarlamanin Tanimi ve Kapsami

Tarimsal Pazarlama; Gretimin basladigr isletmeden
tiketimin son asamasina kadar tarim Urinlerinin
gecirdigi islemleri inceleyen ve bunlari diizenleyen bilim

dalidir.




4. Pazarlama Yaklasimlari

Fonksiyonel Yaklasim: Tarim drunlerinin Ureticiden
tiketiciye akigi sirasinda yapilan faaliyetlerdir.

-Degisim (miibadele) ile ilgili fonksiyonlar: satin alma,
satis

-Fiziksel fonksiyonlar: isleme, depolama, tasima.
-Pazarlamay! kolaylastirici fonksiyonlar: finansman,

dereceleme, standardizasyon, kalite kontrol, risk
tasima, reklam ve pazar bilgilerini yayma.




4. Pazarlama Yaklasimlari

Kurumsal Yaklasim: Pazarlamada gorev alan kisi ya da
isletmelerin faaliyetleri incelenir. 5 grupta toplanabilir;

« Tuccar vb. aracilar (perakendeciler ve toptancilar)
« Ajans aracilar (komisyoncu, broker v.b.)

« Spekilatif aracilar

« Pazarlamay! kolaylastiran argitler

»  Igleyiciler




4. Pazarlama Yaklasimlari

Yonetsel Yaklasim: Tiketici ihtiyaglarinin arastiriima
hedef pazarin bélimlere ayrilmasi, Grinlerin dilimlerdek
tiketici isteklerine gore retilmesi ve bunlara uygun
pazarlama planlarinin olusturulmas: pazarlama ydnetimi
acisindan énem tasimaktadir.

Pazarlama yonetimi 5 asamadan olusur:

* Pazarlama planlamasinin yapilmasi

* Pazarlama firsatlarinin degerlendirilmesi (analiz)

* Hedef pazarin segimi

* Pazarlama karmasinin gelistirilmesi

* Pazarlama faaliyetlerinin yonlendirilmesi




5. Pazarlamanin Ana Hizmetleri 6. Pazarlamanin Yardimci Hizmetle
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Pazar bilgilerini toplama ve yayma



7. Pazarlama Karmasi

Pazarlama karmasi, Firmanin amaglarini yerine getirm
icin kullandigi araglarin tumddir.

- Uriin

- Fiyat

- Tutundurma: reklam, satis promosyonu, halkla iliskiler,
kigisel satig, dogrudan pazarlama

- Dagitim
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8. Pazarlama Kanallari

Tarim urdnleri gogunlukla ureticiler tarafindan dogrud
en son tiketicilere satiimazlar.

Uriinlere gére kanallarin uzunlugu, aracilarin say: ve tipleri
degisir.

Asamasiz: Uretici-Tuketici

Bir asamali: Uretici-Perakendeci-Tiiketici

Iki asamali: Uretici-Toptanci-Perakendeci- Tiiketici

U¢ asamali: Uretici-Toptanci-Yari toptanci-Perakendeci-
Tiketici




9. Pazarlama Marjlar: ve Pazarlama Faturasi

Tikefticilerin satin aldigi son irine odeyecekleri fiyatla,
Ureticilerin Urettikleri hammaddeler icin elde ettikleri
fiyat arasindaki fark pazarlama marji olarak tanimlanir.

Tarim isletmesinden ¢ikan irin igin pazarlama firmalarinin
yaptigi gida harcamalarinin toplamina pazarlama faturasi
adi verilmektedir.




10. Pazarlama Orgiitleri

Pazarlama Kooperatifleri: Ureticilerin érgiitlener
pazarlama igine girismeleri ve bir kisim aracilari ortadan
kaldirmalari sonucunda ortaya ¢ikan ekonomik orgittir.

Tanzim Satis Magazalari: Belediyeler, bazi Kamu Iktisadi
Tegebbisleri ve bunlarin kurdugu sirketler piyasada mal
darligi gekilmesini ve fiyatlarin yiikselmesini 6nlemek,
spekiilatif kazanglari ortadan kaldirmak amaciyla tanzim
satis yapan magazalar agmaktadirlar. TANSAS MIGROS.




10. Pazarlama Orgiitleri

Toptanci Halleri ve Toptan Satis Magazalari: Basta ya
meyve ve sebze olmak lzere tarim urinlerinin biyuk ¢apta
pazarlandigi toptan ve sinirl 6lglide perakende fiyatlarin
olustugu pazarlama érgutleridir.

Toptanci halleri disinda kalan G6zel sektére ait ftoptanci
magazalari ise lreticiden, toplayicilardan, borsalardan ve
fabrikalardan mal satin alarak perakende satis yerlerine
mal satarlar.




10. Pazarlama Orgiitleri

Ticaret Borsalari: Borsaya dahil maddelerin toptan alim
satimi ve borsada olusan fiyatlarin tespit, tescil ve ilani
isleriyle mesqul olmak tzere kurulan kamu ftizel kisiligine
sahip kurumlardir.

Perakende Satis Magazalari: Mal ve hizmet satisinin hedef
kitlesi son fiketiciler olan pazarlama o6rgitleridir. Bakkal,
manav, market, seyyar satici, pazarcilar..




11. Vadeli Islem Piyasalari

Gelecege donik mal alim-satim iglemlerinin yapildig
piyasalardir.

Vadeli iglemler, alici ve saticinin lzerinde anlastig
sozlesme fiyatindan, ileride teslim edilmek veya bedeli
odenmek tzere satilan ya da satin alinan maldir.




